Dr Jerzy Kowalczyk
BEiDE PROEXIM sp. z 0.0., Prezes Zarzadu

Uczestniczylem w dwoch nieudanych przedsigwzigeiach. Pierwszy projekt dotyczylt
przedsigbiorstwa wykorzystujacego bardzo zaawansowana, nowatorska technologi¢. Byta to
firma zatozona przez naukowcoéw. Pierwsza faza projektu zostala sfinansowana przez KBN i
zakonczyla si¢ prototypem. Co wigcej pozyskano bussines angel — prywatne
przedsigbiorstwo, ktore zainwestowalo w projekt. Niestety, pieniedzy tych naukowcy nie
spozytkowali na komercjalizacj¢ przedsigwzigcia, a na udoskonalanie prototypu. Produkt
ponidst porazke poniewaz naukowcy nie mysleli o pieniadzach, a o produkcie. Interesowata
ich wydajnos¢ a nie koszty produkcji 1 stopa zwrotu z inwestycji.

Drugi projekt byt prowadzony przez ludzi z do§wiadczeniem biznesowym i przygotowaniem
technologicznym. Dysponowali dobrym bussines planem. Prébowali oni rozpoczaé
dziatalno$¢ operacyjna, ale nie udalo im si¢ znalez¢ potrzebnych kapitatdéw. Nikt nie chciat
finansowac przedsigbiorstwa, ktore jeszcze nie rozpoczeto zarabiania pienigdzy. Poza tym w
ocenie inwestorOw projekt byly zbyt maly aby wzbudzi¢ wigksze zainteresowanie.
Poszukiwanie inwestorow trwalo tak dtugo, ze projektodawcy zrezygnowali i zaj¢li sig¢ czyms

nnym.

Parg lat temu uczestniczylem w badaniach, dotyczacych upowszechnienia w spoleczefistwie
cech psychicznych charakteryzujacych innowatorow. Cechy te sa bardziej powszechne w
grupach o wyzszej zamoznosci, lepiej wyksztatconych, mieszkajacych w wigkszych
miejscowosciach 1 wykonujacych prace umystowa. Ludzie o wigkszym natgezeniu cech
popularnych wérdd innowatoréw maja lepiej wyposazone mieszkania w sprzet elektroniczny i
czgsciej podrozuja. Wigksze szanse na pojawienie si¢ innowacji sa tam gdzie ludziom dzieje

si¢ lepiej.



